ML1. IGP: Referent de qualitat

Taula per la innovacié i la qualitat dels citrics de I'Ebre
Acords de formacio continua

E1. PRODUCCIO DE QUALITAT 43.000 € 43.000 € 43.000 €

M2. Major visibilitat

Web conjunta IGP

Campanya de promocio a Catalunya
Impuls campanya escoles

Reforg relacio Produccia-Distribucio
Fruita a DARP i PRODECA

Empaquetatge unificat per la IGP

M4. Internacionalitzacio del sector

Taula internacionalitzacié
Prioritzacid mercats
Instruments d'informacio
Mecanismes de comercialitzacio

Posar en marxa un observatori de preus

E4. ENFORTIMENT DEL SECTOR I B —

PRESSUPOST TOTAL

| Any2020
43.000 €
25.000 €
18.000 €

Any 2021
43.000 €
25.000€
18.000 €

Any 2022
43.000 €
25.000 €
18.000 €

MS3. Diferenciar el producte 60.000 £ 45.000 € 92.000 £

Estudi de posicionament en el mercat catala
Innovacio en empaquetatge biodegradable i sostenible
Etiquetatge per a identificar el producte

439.000 € 72,000 € 15.000 £
12.000 € 12.000€
40.000 € 45.000 €
372.000 €
15.000 € 15.000 € 15.000 €
40.000 €
20.000 € 35.000 € 40.000 €
10.000 € 22.000 €
30.000 €

125.500 €
2500 €
4.000 €
3.000£€

116.000 €

667.500 €

E2. CONSUM EN MERCATS DE PROXIMITAT 499.000€ | 117.000€ | 107.000 €

2.500€ 2.500€
4.000 € 4000 €
3.000 € 3.000 €
58.000 € 58.000 €

Estudiar la viabilitat de crear una AQOP

227.500 € 217.500 €

Calendari i pressupost detallat (I)

129.000 €

129.000£€

526.000 €

197.000€

723.000 €

260.500 €

260.500 €

Pendent
Pendent
- £

1.112.500 €

RESPONSABLE

DARP, IRTA i Sector
DARP

IGP, DARP (Ajuts de Promocid)
DARP, Sector

DARP, UE

PRODECA, DARP, SECTORS
DARP i PRODECA

Sector i DARP
IRTA, DARP
IGP

IGP

PRODECA
PRPDECA, Sector
IRTA, PRODCA
PRODECA, SECTOR

44
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INNOVACIO | QUALITAT

MOTIVACIO |

Un dels ambits on s'identifiguen oportunitats per al desenvolupament del sector
dels citrics a Catalunya és la millora de la productivitat dels cultius existents, i de
la qualitat de les varietats que es produeixen. Aquests dos elements son la base
de la resta de mesures contemplades pel present Pla d'Accid, ja que una
produccid de qualitat, que sigui eficient en la gestid de recursos i promogui la
cohesido del sector, facilitard I'expansid de la comercialitzacid i la venda dels
citrics produits a les Terres de |'Ebre.

Les accions que estructuren aquest eix d'actuacid s’adrecen a |'enfortiment del
compromis del sector en la millora de la qualitat dels citrics cultivats, en
particular de les fres varietats de clementines que formen part de la Indicacid
Geogrdfica Protegida (clemenula, clementina fina i clementina hernandina), i
d’aquelles varietats que estiguin millor valorades pels mercats.

Totes les actuacions implementades en aquesta linia tenen com a objectiu
millorar la competitivitat del sector a través de la innovacié, aplicant mesures
que permetin augmentar la quantitat i qualitat de producte collit sense que els
costos de millora de la produccio desestabilitzin el sector.
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ACTIVITATS (¥

1. Taula per la innovacio i la qualitat dels citrics de I'Ebre: I'aplicaci® de mesures de
millora de la produccio i de la qualitat d’'aquesta solament podra tenir lloc si el sector
es compromet a posar-les en marxa. En aguest sentfit, es constituirad una taula de treballl
per la innovacio i la qualitat dels citrics, composada per representants del sector i de
I'IRTA, que prioritzard la posada en marxa d'accions com:

a) Estudi sobre les condicions optimes de collita per I'exportacid o pel consum de
proximitat.

) Mesures de prevencid de plagues, a fravés de futures convocatories com els
passats Grups Operatius.

c) Estudila viabilitat de la cobertura amb malles dels fruiters.

d) Adaptacio de la produccid als impactes del canvi climatic.

Grup de pilotatge de la IGP: aquest grup serd el responsable del seguiment de les activitats
concretes de millora de la produccid de les varietats recollides a la IGP. En particular,
s'encarregaran d'establir els estandards minims de qualitat del producte que es
comercialitza, impulsar els mecanismes per garantir-la i atorgar els distintius que I'acreditin,
en forma d’'una marca o segell de qualitat de la IGP.
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ACTIVITATS (¥

1. Elaboracié d'una web conjunta de la IGP. Un dels reptes importants i aprofitant
I'aglutinacio sota el paraigues que confereix la IGP seria la de disposar d'un espai web
conjunt en el qual totes les empreses membres de la IGP puguin ser-hi presents i que
serveixi d'espai de promocid conjunta de la fruita cifrica. Aquesta web
complementaria les webs individuals que cada empresa o entitat pot tenir per a la
seva activitat habitual.

2. Campanya de promocié del citrics. A més d'un espai web presencial, es durd a terme
una campanya a fravés dels mitjans de comunicacio per tal de dotar de presencia i
visibilitat la fruita citrica amb jocs i concursos a fravés dels mitjans i amb un premi per a
determinades participacions consistents a visitar el territori i viure una experiencia
vinculada a la fruita. Poden haver-hi diferents formats de premi i reconeixement.

3. Campanya de Nadal a les escoles. De cara a donar una forta visibilitat i presencia a la
fruita en les llars catalanes, a fravés de les escoles, es duria a terme una campanya de
Nadal per tal de fer arribar a les families mostres de la fruita citrica en envasos
manejables | a ser possible sostenibles, per tal de convertir els joves en prescriptors i
demandants de fruita citrica durant la temporada.



ACTIVITATS (¥

4. Refor¢ de la relacio Produccié-Distribucié: un dels elements rellevants i que menor cost
pot tenir és I'enfortiment de les relacions entre productors i distribuidors per tal
d’'aconseguir una major presencia del producte en establiments. En aquest sentit, es
proposa impulsar més espais de frobada que facilitin arribar a acords de
comercialitzacid de productes. Es va detectar que individualment ja hi ha presencia en
alguns distribuidors pero la intencid és incrementar aquesta presencia.

5. Preséncia de fruita: en totes les reunions i actes del DARP i de PRODECA de I'any 2020,
2021 i 2022 hi hauria d'haver presencia de productes de temporada, un dels quals ha
de ser dels citrics. Aquestes reunions han de fomentar i visibilitzar el consum de fruita i
dels productes locals.
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Estudi de posicionament en el mercat catala: un element fonamental per incrementar
les vendes en un mercat en concret és coneixer les preferencies dels consumidors. Aixi,
es posard en marxa un estudi de mercat a Catalunya que indiqui els perfils de
consumidors als que s'han d'adrecar els productes, les caracteristiques fisiques que
haurien de tenir per arribar a aquest mercat, i els atributs que s’haurien de pronunciar
en la campanya de marqueting. L'estudi indicard el volum del mercat al que es vol
accedir-hi, i els ingressos que es poden preveure.

Innovacié en empaquetatge biodegradable i sostenible: atés l'increment de
consciencia mediambiental entre els i les consumidores als diferents mercats europeus,
el desenvolupament d'un empaquetatge del producte en forma de malles organiques
i biodegradables és un pas necessari per consolidar la credibilitat de la marca de la
IGP. Aquest empaquetatge hauria de complir amb les diferents normatives europees, i
estar alineat amb I'estrategia marcada per I'estudi de posicionament.

Empaquetatge i etiquetatge unificat per la IGP: el pas segient al desenvolupament
d'un nou empaquetatge seria la seva unificacid per tots els productes de la IGP, qixi
com la creacio d'una etiqueta que faci visible la marca del producte i ofereixi més
informacid del producte a través d'un codi QR.
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ACTIVITATS ,_,;Lp

1. Constitucié de la Taula per a la internacionalitzacioé del sector citric. Constituir la taula
al llarg de 2019, com a espai de reflexid i trobada del sector per articular i definir les
mesures i prioritats envers la internacionalitzacid del sector. La seva composicion pot
coincidir amb la que s'articula per vetllar per la qualitat del producte (M1)

2. Prioritzacié dels mercats a desenvolupar per al 2020 i 2021. Aquesta actuacid es
composa de fres aspectes fonamentals.

a) Prioritzacid i posada en comu sobre una andlisi previa de les possibilitats reals que
existeixin d'aprofitar les oportunitats d'internacionalitzacio.

0) Prioritzacid consensuada dels principals mercats als quals es vol tenir presencia
entre els anys 20201 2021.

c) Impulsar la confeccid dinformes de pre-viabilitat sobre els mercats escollits per
acabar de prendre decisions sobre la seva idoneitat.



ACTIVITATS (¥

3. Articulacié d'instrument Util per la internacionalitzacié (2020-2021). La Taula per Ia
internacionalitzacid ha d’'exposar les varietats de citrics disponibles i definir la seva vida
Util per elaborar un mapa amb les varietats de citrics per exportacidé amb informacid
dels paisos de desti (amb i sense protocol, sense vendes, en negociacio, en peticid de
negociacid i on no s'ha iniciat la pefticid de negociacid). També es detallard la
informaciod logistica que indica els temps necessari per enviar els productes a qualsevol
port del planeta.

4. Refor¢ dels mecanismes de comercialitzacié. Per tal d'impulsar 'acostament i la relacio
enfre oferent i demandants infernacionals s'impulsard la celebracid de 3 actuacions
que serveixen de trobada entre els consumidors d'altres paisos i els productors i
comercialitzadors catalans. FRUIT LOGISTICA, FRUIT BUSINESS FORUM | FRUIT ATTRACTION
han tingut fradicionalment una molt bona acollida per part dels compradors pero un
grau de concurrencia discret per part del sector amb voluntat d'internacionalitzar la
produccid en el cas de FL i FBF. En aquet sentit caldra revisar espais, formats, interes |
grau de coneixement i preparacid de les empreses per tal d'aprofitar aquestes
trobades per concretar acords comercials de caire internacional.
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