
Taula Sectorial de l’Aviram – Juliol 2020

PLATAFORMES DE 
COMERCIALITZACIÓ: #AlimentsDeProp



ÍNDEX

#ALIMENTSDEPROP

2

1. Situació i context

2. Creació iniciativa a Twitter

3. Llançament web

4. Comunicació

5. Resultats



3

L’entrada en vigor de l’estat d’alarma a causa 

del coronavirus el passat 13 de març de 2020 

va provocar que els productors/es i 

elaboradors/es agroalimentàries es trobessin amb 

el tancament d’escoles, restaurants, mercats 

ambulants d’aliments frescos... dels quals n’eren 

proveïdors o paradistes provocant una gran 

dificultat per vendre els seus productes. 

1. SITUACIÓ I CONTEXT 
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1. SITUACIÓ I CONTEXT 
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2. CREACIÓ INICIATIVA A TWITTER

Degut al gran nombre d’iniciatives locals 

que van sorgir, Prodeca-DARP va crear 

una llista de distribució pública de 

Twitter el 26 de març de 2020 amb el 

nom #AlimentsDeProp i els següents  

objectius:

1. Donar visibilitat als productors/es

2. Facilitar el contacte amb els 

consumidors per incentivar la 

comercialització

3. Disposar d’una plataforma de difusió 

àgil i senzilla amb accés per a tothom

4. Endreçar l’oferta i la demanda a 

través de les funcionalitats que oferia 

la plataforma
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2. CREACIÓ INICIATIVA A TWITTER

El requisit per participar-hi era que els 

productor/es disposessin del segell de venda 

de proximitat o el d’artesans alimentaris 

-pel que fa als productes agrícoles i ramaders 

elaborats-, així com del segell de Peix de 

llotja. 

D’aquesta manera es garantia el compliment 

de les obligacions normatives corresponents a 

cada activitat.
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2. CREACIÓ INICIATIVA A TWITTER

 Agriculturacat

 Ruralcat

 Turismecat

 SomGastronomia

 BenvingutsPages

 Gerenciafihr

 Unió de Pagesos 

 Jarc

 Dones pageses

 CCPAE

 Ass dones món rural

 CCPAE/alimentacioeco

 Ramaderes

 Productesterra DIBA

 Cooperatives consum

 Ecoxarxa

 SlowFood

 Pageses.cat

 Parcataula – DIBA

 Etc.

INCLUSIÓ 
D’ENTITATS AFINS A 

LA LLISTA

 Creació d’una capsa 

d’eines amb 

instruccions d’ús i 

recomanacions, 

propostes de tuits i 

fotografies

 Continguts específics 

per cada sector

Veure recursos

RECURSOS DE 
COMUNICACIÓ

 Campanya de 

continguts pròpia a 

Twitter per donar a 

conèixer 

#AlimentsDeProp

entre els 

productors/es

 Petita inversió a 

xarxes per impactar 

els consumidors

 Contacte amb 

periodistes i 

influencers via Twitter

per difondre la 

iniciativa

 Creació d’un taulell al 

web Prodeca amb les 

ofertes i demandes a 

temps real

PROMOCIÓ
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2. CREACIÓ INICIATIVA A TWITTER

Per facilitar el flux de contactes, es va activar a la 

web de Prodeca un taulell que mostrava a temps 

real les ofertes i demandes.
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3. LLANÇAMENT WEB

Al cap de tres setmanes de rodatge, la 

llista original de Twitter seguia en 

funcionament i seguien apareixent 

iniciatives públiques i privades, 

locals, comarcals i supracomarcals 

similars.

En vam comptar més de 80 diferents.

#AlimentsDeProp es va convertir 

llavors en una web per aglutinar-les, 

donar-los visibilitat i facilitar el vincle 

entre els productors/es i els 

diferents agents de la cadena 

agroalimentària. 
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3. LLANÇAMENT WEB

Les iniciatives apareixen ordenades per afinitat als criteris de
cerca i es distingeixen amb un color diferent les que ofereixen
compra directa i les que són un recull de projectes productius.
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3. LLANÇAMENT WEB
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3. LLANÇAMENT WEB

La web conté un formulari per inscriure’s, un cercador de productors/es i un

taulell d’anuncis amb ofertes de serveis afins a la seva activitat com logística i

missatgeria o desenvolupament de webs i botigues on-line. Algunes empreses

ofereixen preus especials per als productors/es presents a la web.
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4. COMUNICACIÓ

Coincidint amb el llançament de la

web, l’àrea de comunicació de

Prodeca-DARP va enviar una nota

de premsa als mitjans de

comunicació.

En paral·lel, es va activar una

campanya de difusió a Twitter i

a Linked-in.
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5. RESULTATS

PRODUCTORS INSCRITS 

Per territori:

PROVÍNCIES NOMBRE

GIRONA 79

LLEIDA 93

TARRAGONA 118

BARCELONA 206

TOTAL 496
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5. RESULTATS
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Fase 1: Llançament llista de distribució a Twitter: 26 de març 2020
Fase 2: Obertura web: 17 abril 2020

Dades de la campanya #AlimentsDeProp a Twitter* (entre les dues fases):

• 1.080.000 d’impressions (620.000 durant la campanya inicial i 458.000 des de la crida al cercador web)
• 323.194 comptes impactats
• 5% d’engagement. (la mitjana sol ser un 2%)

Visites web*:

• Mitjana de 300 usuaris diaris
• Mitjana de pàgines vistes/dia: 1.000 

Etiquetes:

Els hashtags més utilitzats durant la primera fase van ser: #pollastre #vedella #oli #vicatalà #Montsant

Impactes a mitjans de comunicació: 30

• Aparicions impreses: 8
• Aparicions digitals: 22

5. RESULTATS

Fonts: Analytics de Twitter, Keyhole, Tweetreach, Google Analytics
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5. RESULTATS
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5. RESULTATS

Gràcies pel vostre interès i 
suport. 

Maria

Hem vist la vostra
magnífica 

plataforma i ja ens
hi hem donat d’alta

Josep

Moltes gràcies per el vostre suport 
i acompanyament.

Marta

Moltes gràcies a vosaltres per aquesta 
iniciativa tan maca i interessant, i per 

deixar-nos formar-hi part.

Maria Rosa

Ja estem inscrits! 
Gràcies per 

aquesta iniciativa 
positiva!

Ramon

Vam rebre desenes de missatges

de suport per part dels productors/es

catalans i contactes via Twitter de

productors, elaboradores i, també, de

consumidors/es.
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5. RESULTATS



https://www.prodeca.cat/aliments-de-prop-web

I seguim treballant per donar suport als nostres pagesos i 

per incentivar la comercialització dels nostres productes 

agroalimentaris. 



Laura Martí
laura.marti@gencat.cat

MOLTES 

GRÀCIES!

www.prodeca.cat

mailto:mail@gencat.cat

